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Global Interactive Market Research 
Infrastructure



Behavioral Profiling & Targeting

• Ongoing data collection
• Psychographic, behavioral, 

financial data, etc.
• One‐to‐one model
• Personalized ads
• Tracking online/offline 

behaviors across platforms and 
over time

• Multicultural behavioral 
profiling





Mobile: BT+Location





Ad Exchanges/Real‐Time targeting



Slide from a market research PPT:

This includes advertising…

The Explicit/
Conscious Mind

The Implicit/ 
‘Sub‐conscious’

Mind

Explicit processing:

• Ads give brand information for 
consumers to rationally consider

• Brand decision via reasoning

Implicit processing:

• Ads influence what we automatically 
associate with the brand, thereby 
changing how we feel about it

• Brand decision via how we feel







Self‐Regulation: lack of 
transparency



Need for Global Policy 


